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การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยววิถชีีวิตชุมชนบางกอกน้อย 
ศิริพร หลักค า1, สุภัทรา ลกูรกัษ์2 

1,2 สาขาวิชาออกแบบกราฟิกและมัลตมิีเดยี คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสนุันทา 
 

บทคัดย่อ 
การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนบาง กอกน้อยมีจุดประสงค์เพ่ือบอกเล่าถึง

เรื่องราวความเป็นอยู่ของคนในอดีตตั้งแต่ ถิ่นที่อยู่อาศัย การประกอบอาชีพ สิ่งของเครื่องใช้ วิถีชีวิตความเป็นอยู่ 
ของคนในชุมชนบางกอกน้อย ซึ่งสิ่งเหล่านี้เป็นคุณค่า ทางประวัติศาสตร์ ภูมิปัญญาและวิถีชีวิตในอดีตดั้งเดิม 
ที่คนไทยควรอนุรักษ์ให้คงอยู่ต่อไป 

งานวิจัยนี้เก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามที่จะน าไปใช้กับกลุ่ม เป้าหมาย และแบบสัมภาษณ์ที่จะใช้กับ
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ โดยวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติพ้ืนฐาน ค่าร้อยละและค่าเฉลี่ย อีกทั้งใช้ วิธีตีความ
การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบด้วยหลักการ ทฤษฎีทางการออกแบบ ได้ผลการวิเคราะห์เพ่ือใช้ใน
การออกแบบ สื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยวชุมชนบางกอกน้อยด้วยการสร้างภาพในจินตนาการให้สามารถนึกถึง
บรรยากาศและวิถีชีวิตของคนในชุมชนริมฝั่งคลอง บอกเล่าเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ เอกลักษณ์ในชุมชน 
โดยการดึงจุดเด่นของภาพบรรยากาศชุมชนออกมาใช้ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัยนี้ คือ เพ่ือ
ออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนบางกอกน้อยให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้นในกลุ่ม วัยรุ่นด้วยสื่อที่
สร้างบรรยากาศของชุมชุนได้เสมือนจริง  

ผลการวิจัยพบว่า การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยว วิถีชีวิตชุมชนบางกอกน้อยนี้ ควรใช้
ภาพประกอบแบบภาพถ่ายและภาพวาดผสมผสานกันเพ่ือให้เกิดความแปลกใหม่ น่าสนใจในกลุ่ม วัยรุ่น 
ส่งเสริมให้วัยรุ่นในปัจจุบันหันมาสนใจและให้ความส าคัญกับ คุณค่าของวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ และภูมิปัญญา
ไม่ให้สูญหายไป 
 
ค าส าคัญ : สื่อประชาสัมพันธ์, วิถีชีวิต, ชุมชน, ภาพจินตนาการ, วัยรุ่น 
 

https://www.thairath.co.th/content/856493
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บทน า 
อ า เภอบางกอกน้ อย เดิมมี ชื่ อ เ รี ยกว่ า   

อ าเภออมรินทร์ เป็นพ้ืนที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์
และเป็นจุดยุทธศาสตร์ในช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2     
ที่คนส่วนใหญ่รู้จักบางกอกน้อยจากนวนิยายชื่อดัง
เรื่องคู่กรรม คนในบางกอกน้อยอพยพมาจากหลาย
แห่ง  บางชุมชนเป็นชาวกรุงศรีอยุธยาอพยพมาสมัย
กรุงธนบุรี   ท าให้เขตบางกอกน้อยมีวิถีชีวิต  และ    
ภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีหลากหลาย โดยคนในชุมชนยังคง
สืบสานภูมิปัญญาต่าง ๆ ด้วยความภาคภูมิใจ  ได้แก่ 
ชุมชนบ้านบุ  ชุมชนตรอกข้าวเม่า  และชุมชนตรอก
มะตูม  ในแต่ละชุมชนที่กล่าวมานี้ เป็นชุมชนที่อยู่
บริเวณใกล้เคียงกัน  แต่มีภูมิปัญญาท้องถิ่นที่น่าสนใจ
และแตกต่างกันออกไปตามวิถีชีวิต  ซึ่งสิ่งเหล่านี้เป็น
คุณค่าทางประวัติศาสตร์  ภูมิปัญญาและวิถีชีวิตใน
อดีตดั้งเดิมท่ีคนไทยควรอนุรักษ์ให้อยู่ต่อไป  

ชุมชนบ้านบุ  ชุมชนเก่าริมคลองบางกอกน้อย 
ที่สืบทอดภูมิปัญญาการท าขันลงหินที่หาดูได้ยากใน
สมัยนี้  ปัจจุบันเหลือเพียงแห่งเดียวในประเทศไทย    
ที่ยังคงท าขันลงหิน และยังเป็นสินค้าโอทอป (OTOP) 
5 ดาว  นอกจากนี้ยังมีสถานที่ท่องเที่ยวและสถานที่
ส าคัญทางประวัติศาสตร์ภายในชุมชนได้แก่  ตลาดน้ า
บางกอกน้อย ภายในตลาดเต็มไปด้วยร้านค้าอาหาร
คาว-หวาน รวมไปถึงขนมต ารับโบราณหาทานได้ยาก 
เช่น  ขนมเรไร, ขนมเบื้องญวน ภายในตกแต่งจ าลอง
ให้เห็นถึงวิถีชีวิตของชุมชนในอดีต  วัดสุวรรณาราม
ราชวรวิหารที่โดดเด่นเรื่องจิตรกรรมฝาผนังเป็นวัด
ส าคัญในประวัติศาสตร์  พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหานคร
เขตบางกอกน้อย  ภายในพิพิธภัณฑ์จะน าเสนอ
เรื่องราวของคนบางกอกน้อยในสมัยอดีตและ
ถ่ายทอดมีเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ การประกอบ
อาชีพ ภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีสืบทอดต่อกันมา  อีกชุมชน
หนึ่งคือ ชุมชนตรอกข้าวเม่าแต่เดิมเป็นชาวกรุงศรีอยุธยา
อพยพมาสืบทอดวิธีการท าข้าวเม่าสูตรดั้งเดิมมา
ตั้งแต่สมัยบรรพบุรุษ  ปัจจุบันเหลือเพียงแห่งเดียวที่
ยังคงท าข้าวเม่า  ภายในชุมชนยังมีพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น
ชุมชนตรอกข้าวเม่าตั้งอยู่ภายในวัดสุทธาวาส ภายใน

พิพิธภัณฑ์เก็บรวบรวมข้าวของเครื่องใช้เกี่ยวกับ  
การท าข้าวเม่า  และบอกเล่าเรื่องราววิถีชีวิตของคน
ในชุมชนตั้งแต่สมัยอดีต มีจัดแสดงของสะสมเก่าแก่ 
ที่ชาวบ้านในชุมชนช่วยกันเก็บรวบรวมและน ามา
มอบให้พิพิธภัณฑ์ดูแล เพ่ือให้คนที่มาเยี่ยมชมได้
ศึกษาข้อมูลและได้เห็นของจริงมากกว่าค าบอกเล่า 
และชุมชนสุดท้ายคือชุมชนตรอกมะตูม  มีชื่อเสียง
ด้านการถนอมอาหารมาตั้งแต่อดีตสืบทอดมาจนถึง
ปัจจุบันคือการท ามะตูมเชื่อม  ขั้นตอนและวิธีการท า
ยังคงใช้วิธีการท าแบบดั้งเดิมเหมือนขั้นตอนในอดีต 
ท าให้มะตูมเชื่อมของชุมชนตรอกมะตูมโดดเด่น และ
มีเอกลักษณ์เฉพาะพิเศษมากกว่าที่อ่ืน 

จากข้อมูลเบื้องต้นท าให้ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นถึง
ประโยชน์ของการท าวิจัยการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ 
ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนบางกอกน้อย  เพ่ือต้องการ
ประชาสัมพันธ์ให้ชุมชนเหล่านี้เป็นที่รู้จักมากขึ้น  ช่วย
สร้างก าลังใจให้กับคนในชุมชนท าให้มีความภาคภูมิใจ
ยังที่จะสืบสานวิถีชีวิตและภูมิปัญญาท้องถิ่นต่อไป 
ดังนั้นการท าสื่อประชาสัมพันธ์จะช่วยดึงจุดเด่นของ
แต่ละชุมชนให้คนรุ่นใหม่สนใจและให้ความส าคัญกับ
คุณค่าทางประวัติศาสตร์  ภูมิปัญญาและวิถีชีวิตใน
อดีตดั้งเดิมของคนไทยไม่ให้สูญหายไปเหลือไว้เพียง
ค าบอกเล่าจากคนรุ่นหลัง 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพ่ือออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยว

วิถีชีวิตชุมชนบางกอกน้อยให้เป็นที่รู้จัก 
2.  เ พ่ือออกแบบสื่ อประชาสัม พันธ์ ให้

สอดคล้องตรงกับกับกลุ่มเป้าหมายที่เป็นคนรุ่นใหม่
ชื่นชอบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

3. เพ่ือให้คนรุ่นใหม่ให้ความสนใจและเห็น
ความส าคัญของการท่องเที่ยววิถีชีวิตและภูมิปัญญา
ท้องถิ่น 

 
วิธีด าเนินการวิจัย 

1. ศึกษาข้อมูลทุติยภูมิจากหนังสือ ต ารา  
สื่อเว็บไซต์และมัลติมีเดีย รวมทั้ง งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
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กับการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์เรียนรู้
ราษฎรบนพื้นที่สูง 

2. สร้างเครื่องมือเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถาม
ที่จะใช้กับกลุ่มเป้าหมายและแบบสัมภาษณ์ที่จะใช้
กับผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ  

3. เก็บข้อมูลปฐมภูมิด้วยการใช้แบบสอบถาม
กับกลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มนักศึกษา ชาย-หญิง ที ่ 
ชื่นชอบชอบท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ 
วิถีชีวิต ประเพณี จ านวน 50 คน 

4. เก็บข้อมูลปฐมภูมิด้วยการสัมภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ จ านวน 3 คน 

5. วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากกลุ่มเป้าหมาย 
โดยใช้สถิติพ้ืนฐาน ได้แก่ ค่าร้อยละ (%) และค่าเฉลี่ย 
(Mean) แล ะ ใช้ วิ ธี ตี ค ว ามจ ากกา รสั มภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ข้อมูลดังกล่าวจะถูกใช้
เป็นโจทย์ทางการออกแบบ ซึ่งจะสอดคล้องกับ
พฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย  

6. ออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์พิพิธภัณฑ์
ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนบางกอกน้อย 

 
ผลการวิจัย 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากกลุ่มเป้าหมาย 
คือ นักศึกษา จ านวน 50 คน ผลที่ได้จะแยกเป็น 2 
เรื่ อง  คือ 1 )  พฤติกรรมการใช้สื่ อประเภทสื่ อ
ประชาสัมพันธ์ 2) ลักษณะของสื่อประชาสัมพันธ์ที่
กลุ่ มตั วอย่ างต้องการ  รวมทั้ ง  ข้ อมูลที่ ได้ จาก         
การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ จ านวน 3 
คน มีรายละเอียด ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 นักเรียนและนักศึกษาเลือกสรรสื่อ
ประเภทสื่อประชาสัมพันธ์ พิพิธภัณฑ์ท่องเที่ยว     
วิถีชีวิตชุมชนบางกอกน้อยโดยพิจารณาจากความสนใจ
ลักษณะของเรื่องวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในชุมชน
เป็นหลัก (ดังตารางที่ 1) รูปแบบการท่องเที่ยวที่
นักเรียนและนักศึกษาสนใจมากที่สุด คือ ท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ เป็นหลัก (ดังตารางที่ 2) และรูปแบบ
การเดินทางท่ีนักเรียนและนักศึกษาต้องการมากที่สุด 

คือ รถเมล์ เป็นหลัก ซึ่งสอดคล้องตามกลุ่มเป้าหมาย
ที่อยู่ในช่วงวัยรุ่น (ดังตารางที่ 3) 

 
ตารางท่ี 1  ผลการวิเคราะห์ข้อพิจารณาในการเลือก
จุดเด่นของชุมชนบางกอกน้อย 
ข้อพิจารณาในการ
เลือกลักษณะต่าง ๆ 

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 
(%) 

อันดับ 

สถานท่ีส าคญัทาง
ประวัติศาสตร ์

19 38 1 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น 13 26 3 
และวิถีชีวิตความ
เป็นอยู ่

18 36 
2 

รวม 50 100  
 

ตารางที่ 2  ผลการวิเคราะห์รูปแบบของการท่องเที่ยว 
รูปแบบของการท่องเท่ียว จ านวน 

(คน) 
ร้อยละ 
(%) 

อันดับ 

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
(การท่องเที่ยวซึ่งมอบ
โอกาสให้กับผูเ้ดินทาง
เรียนรู้ ดูของจริง ลงมือท า)  

22 42 1 

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 (แหล่งท่องเที่ยวท่ีมีคุณค่า
ทาง ศิลปะและ
ขนบธรรมเนยีมประเพณ ี

16 32 2 

ท่องเที่ยวเชิงศิลปะ
วิทยาการ (ตอบสนอง
ความสนใจพิเศษของ
นักท่องเที่ยว เช่น 
พิพิธภัณฑ์) 

6 12 3 

ท่องเที่ยวเชิง
ประวัติศาสตร์  
(แหล่งท่องเที่ยวท่ีมี
ความส าคญัและคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ โบราณคดี) 

6 12 3 

รวม 50 100  
 
 
 
 



การประชุมวิชาการส าหรับนักศึกษาระดับชาติ ครั้งที่ 1 
(The 1st FIT SSRU Conference 2018) 

 

 197 

ตารางที่ 3  ผลการวิเคราะห์ประเภทของสื่อประชาสัมพันธ์ 
ประเภทของการ

เดินทาง 
จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 
(%) 

อันดับ 

รถเมล ์ 28 56 1 
เรือ 5 10 3 
รถยนต์ส่วนตัว 13 26 2 
รถไฟ 2 4 4 
อื่นๆ 2 4 4 

รวม 50 100  
 

ส่วนที่ 2 นักเรียนและนักศึกษารูปแบบสื่อ
ประชาสัมพันธ์ที่นักศึกษาสนใจมากที่สุด คือ รูปแบบ
สนุกสนาน (ดังตารางที่ 4) เลือกลักษณะของภาพประกอบ
เป็นภาพประกอบจากคอมพิวเตอร์กราฟิก เป็นหลัก 
(ดังตารางที่ 5) เลือกองค์ประกอบส าคัญในหนังสือ
แนะน าการท่องเที่ยวพิพิธภัณฑ์ คือ ภาพประกอบ
คอมพิวเตอร์กราฟิก (ดังตารางที่ 6) 

 
ตารางที่ 4  ผลการวิเคราะห์รูปแบบของสื่อประชาสัมพันธ์ 

รูปแบบของสื่อ
ประชาสัมพันธ ์

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 
(%) 

อันดับ 

รูปแบบสนุกสนาน 23 46 1 
รูปแบบทันสมยั 16 32 2 
รูปแบบเรยีบง่าย 10 20 3 
รูปแบบน่ารักสดใส 1 2 4 

รวม 50 100  
 
ตารางที่ 5  ผลการวิเคราะห์ประเภทของภาพประกอบ  
สื่อประชาสัมพันธ์ 

ประเภทของ
ภาพประกอบสื่อ
ประชาสัมพันธ ์

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 
(%) 

อันดับ 

ภาพถ่าย 23 35.38 1 
ภาพพิมพ์ 9 13.84 4 
ภาพวาดลายเส้น 13 20 3 
ภาพวาดระบายส ี 4 6.15 5 
ภาพคอมพิวเตอร ์ 16 24.61 2 

รวม 65 100  
 

ตารางที่ 6  ผลการวิเคราะห์ประเภทของสื่อประชาสัมพันธ์
ออนไลน์ 

ประเภทของสื่อ
ประชาสัมพันธ์

ออนไลน ์

จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 
(%) 

อันดับ 

เว็บไซต ์ 32 26.23 1 
แอพพลิเคชั่น 20 16.39 5 
ป้ายโฆษณา 21 17.21 4 
แผ่นพับ 22 18.03 3 
โปสเตอร ์ 27 22.13 2 

รวม 107 100  
 

ส่วนที่ 3 ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบได้ให้
แนวคิดในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยว
วิถีชีวิต ดังนี้ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบทั้ง 3 ท่าน 
ได้ให้ข้อคิดเห็นว่า ในงานออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์
ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนบางกอกน้อย ใช้รูปแบบสื่อให้
เข้ากับยุคสมัยในปัจจุบันตอบสนองความต้องการ 
ของกลุ่มเป้าหมายช่วงอายุ 21-25 ปี ที่เป็นนักศึกษา
ไปจนถึงวัยเริ่มท างาน ใช้แนวคิดที่สื่อถึงเอกลักษณ์
ของชุมชนบางกอกน้อย หรือสร้างเรื่องราวที่แตกต่าง
ของแต่ละชุมชนมาเล่าเรื่องให้เกิดความน่าสนใจกับ
กลุ่มเป้าหมาย เพ่ือให้เกิดการจดจ าภาพลักษณ์ของ
ชุมชนจนกลุ่มเป้าหมายสนใจและไปอยากเที่ยวชม  
วิถีชีวิตชุมชนบางกอกน้อย รูปของการจัดวางเนื้อหา
ของข้อมูลในหนังสือเน้นการใช้ภาพถ่ายบรรยากาศ
ให้สื่อถึงความเป็นวิถีชีวิตของชุมชนเนื่องจากผู้คน
ส่วนใหญ่ไม่นิยมอ่านข้อมูลจากตัวอักษรที่ เยอะ
จนเกินไป โทนสีและภาพประกอบที่เลือกใช้  คือ  
โทนสีที่สดใสสบายตา ให้ความรู้สึกถึงการเดินทาง
เพ่ือค้นพบ เพ่ือให้ผู้ที่มาเที่ยวได้สัมผัสกลิ่นอาย   
ของวิถีชีวิตและวัฒนธรรมดั้งเดิมของคนในชุมชน 
ได้แก่โทนสี Natural, Pretty, Color และ Casual 
Casual เป็นโทนสีที่ให้ความรู้สึกสดใสสบายตา ใน
การประชาสัมพันธ์สื่อท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนบางกอกน้อย 
ใช้รูปแบบสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ที่ ให้ข้อมูล
ข่าวสารและกิจกรรมต่าง ๆ เพ่ือให้ง่ายต่อการค้นหา
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และเข้ากับยุคสมัยปัจจุบันที่ เน้นการรับสื่อผ่าน
ช่องทางออนไลน์ 

 
ผลการออกแบบ 

จากการเก็บข้อมูลจากกลุ่มเป้าหมาย และ
ผู้ เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ท าให้ได้ข้อมูลที่
น่าเชื่อถือและสม่ าเสมอ สามารถน าไปใช้เป็นโจทย์
ทางการออกแบบ ท าให้สอดคล้องกับพฤติกรรมและ
ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ผลผลิตของการวิจัย
ครั้งนี้ คือ สื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชน 
เป็นโครงการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ แนวคิดที่ใช้
ในการออกแบบ (Concept) คือ หลง Life ในบางกอกน้อย 
คือ การเดินทางไปพบกับชุมชนบางกอกน้อย และ  
ได้ เข้าไปสัมผัสบรรยากาศจนเกิดความชื่นชอบ
หลงใหลกลิ่นอายของวัฒนธรรม ออกแบบให้เกิด 
การสร้ างภาพจินตนาการได้ด้ วยการสัมผัสถึ ง
บรรยากาศวิถีชีวิตได้ด้วยการนึกถึงบรรยากาศและ 
วิถีชีวิตของคนในชุมชนริมฝั่งคลอง บอกเล่าเรื่องราว
ทางประวัติศาสตร์และเอกลักษณ์ในแต่ละชุมชนโดย
การดึงจุดเด่นของงานหัตถกรรมที่แสดงให้เห็นถึง
ความแตกต่างทางวัฒนธรรมของชุมชน โดยใช้รูปแบบ
การออกแบบ (Mood & Tone) คือ อิสระ สบายตา 
(CASUAL) อบอุ่น (WARM) กลุ่มเป้าหมาย นักศึกษา
ไปจนถึงวัยท างาน เพศชายหญิงอายุ 21 – 25 ปี จะ
มีรูปแบบที่สนุกสนาน ข้อมูลกระชับง่ายต่อการเข้าใจ 
และสื่อให้เห็นถึงกลิ่นอายวิถีชีวิตของคนในชุมชน
บางกอกน้อย 

ขั้นตอนการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์
ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชนบางกอกน้อย 

1. ศึกษาข้อมูลชุมชนบางกอกน้อยได้แก่ 
ชมุชนบ้านบุ, ชุมชนตรอกข้าวเม่า และชุมชนตรอกมะตูม 

2. ท าแบบร่างสื่อประชาสัมพันธ์ให้สอดคล้อง
ตามแนวความคิด 

3. ออกแบบภาพประกอบ เพ่ือก าหนดสีและ
รูปแบบของงานบนสื่อประชาสัมพันธ์ 

4. จั ดวางองค์ประกอบของสื่ อประชาสัมพันธ์ 
ออกแบบโปสเตอร์ หนังสือแนะน าการท่องเที่ยว 

แผนที่ สื่อออนไลน์ที่ให้ข้อมูลข่าวสารและกิจกรรม
ต่าง ๆ และของที่ระลึก 

5. ท าแบบจ าลองของสื่อประชาสัมพันธ์ เพ่ือ
ทดสอบการใช้งาน ตรวจแก้จุดบกพร่อง และทิศทาง
ของสื่อประชาสัมพันธ์ให้เป็นไปตามแนวความคิด  
(ดังปรากฏในภาพที่ 1 ถึง 6) 

 

 
ภาพที่ 1  แบบร่างสื่อประชาสัมพันธ์ 

 

 
ภาพที่ 2  สื่อประชาสัมพันธ์ประเภทโปสเตอร์ 

 

 
ภาพที่ 3  สื่อประชาสัมพันธ์ประเภทหนังสือ 
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ภาพที่ 4  สื่อประชาสัมพันธ์ประเภทแผนที่ 

 

 
ภาพที่ 5  สื่อประชาสัมพันธ์ประเภทตราสัญลักษณ์ 
 

 
ภาพที่ 6 สื่อประชาสัมพันธ์ประเภทสื่อออนไลน์ 

 
วิจารณ์ผลการวิจัย 

การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยว  
วิถีชีวิตชุมชนบางกอกน้อย ใช้หลักการออกแบบ     
สื่อประชาสัมพันธ์ส าหรับนักเรียนและนักศึกษาวัยรุ่น 
โดยเน้นองค์ประกอบที่น่าสนใจ ได้แก่ ภาพถ่ายและ
ภาพวาดจากคอมพิวเตอร์และโทนสีที่สดใสสบายตา 
ให้ความรู้สึกถึงการเดินทางเพ่ือค้นพบ ให้ความรู้สึก

ถึงการสัมผัส วิถีชีวิตและวัฒนธรรมดั้งเดิมของคน  
ในชุมชนและข้อมูลที่กระชับเข้าใจง่าย ผสมผสาน  
กับทฤษฎีพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายของวัยรุ่น 
สอดคล้องกับแนวความคิดที่ว่า หลง Life บางกอกน้อย
ออกแบบให้เกิดการสร้างภาพจินตนาการ ได้ด้วย 
การนึกถึงบรรยากาศและวิถีชีวิตของคนในชุมชน   
ริมฝั่งคลอง บอกเล่าเรื่องราวทางประวัติศาสตร์และ
เอกลักษณ์ในแต่ละชุมชนโดยการดึงจุดเด่นของงาน
หัตถกรรมที่แสดงให้ เห็นถึงความแตกต่างทาง
วัฒนธรรมของชุมชน 

ผลการทดสอบการใช้สื่อกับนักศึกษาแสดง
ให้เห็นว่าสื่อประชาสัมพันธ์ที่มีรูปแบบสดใสสบายตา 
เนื้อหากระชับและเข้าใจง่าย จะดึงดูความสนใจ ท า
ให้ สื่ อมี ปฏิ สั ม พันธ์ กั บกลุ่ ม เป้ าหมาย  เ พ่ือ ให้
กลุ่มเป้าหมายสนใจกับสื่อประชาสัมพันธ์และเกิดเป็น
ภาพจ า ซึ่งตอบโจทย์การท าสื่อประชาสัมพันธ์ให้
ชุมชนบางกอกน้อย และยังเป็นการเชิญชวนให้วัยรุ่น
ในปัจจุบันหันมาสนใจและให้ความส าคัญกับคุณค่า
ทางประวัติศาสตร์ ภูมิปัญญาและวิถีชีวิตในอดีต
ดั้งเดิมของคนไทย 

 
สรุปผลการวิจัย 

สื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชน
บางกอกน้อย จัดท าให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย 
โทนสีและภาพประกอบที่เลือกใช้คือโทนสีที่สดใส
สบายตา ให้ความรู้สึกถึงการเดินทางเพ่ือค้นพบ 
เพ่ือให้ผู้ที่มาเที่ยวได้สัมผัสกลิ่นอายของวิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมดั้งเดิมของคนในชุมชน ใช้ภาพถ่ายเพ่ือให้
เห็นถึงบรรยากาศของคนในชุมชน 

สื่อประชาสัมพันธ์ท่องเที่ยววิถีชีวิตชุมชน
บางกอกน้อย เป็นที่สื่อแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวที่ให้
ความรู้ทางประวัติศาสตร์ ช่วยเผยแพร่ให้วิถีชีวิตและ
ภูมิปัญญาของคนในชุมชนเป็นรู้จักและช่วยสร้าง
ก าลังใจให้กับคนในชุมชนท าให้มีความภาคภูมิใจที่จะ
สืบสานวิถีชีวิตและภูมิปัญญาท้องถิ่นต่อไป 
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