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 การวิจัยศึกษาเรื่องกลยุทธ์การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ จังหวัดระนอง มี
วัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาพฤติกรรมและความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ
บ่อน  าพุร้อน และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศของจังหวัดระนอง 2)แนวทางการก าหนดกลยุทธ์ส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ และกลยุทธ์ส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวของจังหวัดระนอง โดยก
ท าการศึกษาครอบคลุมพื นที่แหล่งท่องเที่ยวเชิงสุขภาพของในพื นที่จังหวัดระนอง ผู้วิจัยได้ก าหนด
ประชากรกลุ่มตัวอย่างเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยซึ่งแบ่งเป็นนักท่องเที่ยว และนักทัศนาจรที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวเชิงสุขภาพของจังหวัดระนอง เพื่อให้ผลการวิจัยมีความน่าเชื่อถือผู้วิจัยได้
อ้างอิงข้อมูลสถิตินักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดระนอง โดยการแจก
แบบสอบถามในช่วงฤดูกาลท่องเที่ยวของจังหวัดระนองในเดือนธันวาคม  2559 ถึงเดือนมกราคม 
2560 ซึ่งจะมีจ านวนนักท่องเที่ยวมากเป็นพิเศษ เพื่อได้ทราบถึงพฤติกรรมและความคิดเห็นของ
นักท่องเที่ยวในการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงสุขภาพจังหวัดระนอง ซึ่งจะได้เป็นแนวทางการก าหนดกล
ยุทธ์ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพและกลยุทธ์ส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพจังหวัด
ระนอง 

จากการศึกษาพบว่าเพศหญิงนิยมการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ จังหวัดระนองมากกว่าเพศชาย 
โดยคิดเป็นร้อยละ 57.25 และ 42.75 ตามล าดับ ช่วงอายุที่นิยมท่องเที่ยวพบว่าอายุ 15-23 ปี มีการ
เดินทางท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ จังหวัดระนองมากที่สุดร้อยละ 28.75 และรองลงมาคืออายุ 33-41 ปี 
ร้อยละ 26.75 สถานภาพสมรส/อยู่ด้วยกัน มีการท่องเที่ยวสูงสุดร้อยละ 46.00 ความคิดเห็นของ
ผู้ตอบแบบสอบถามในการแสดงความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพน  าพุร้อนในด้านผลิตภัณฑ์
อยู่ในระดับมากโดยมีค่า   ̅= 3.95  ในด้านราคาอยู่ในระดับมาก โดยมีค่า   ̅= 3.91  ด้านช่องทาง
จัดจ าหน่ายอยู่ในระดับมากโดยมีค่า   ̅= 3.78  ด้านการส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดับมากโดยมีค่า 
  ̅= 3.34 และเมื่อพิจารณาในภาพรวมแล้วอยู่ในระดับมากโดยมีค่า   ̅3.79 นอกจากนี พบว่าผู้ตอบ
แบบสอบถามมีข้อเสนอแนะเพิ่มเติมในเรื่องเส้นทางการคมนาคมและการประชาสัมพันธ์แหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงสุขภาพบ่อน  าพุร้อนจังหวัดระนองให้มากขึ น  
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Abstract 
Research study on strategies to promote health tourism Ranong aims: 1) To 

study and review of medical tourism in the hot springs. And eco-tourism of the 
province. 2) strategic approach to promoting health tourism. And strategies to 
promote the tourism market of the province. In a study covering the area of health 
tourism in the province. Researchers have determined the population sample was 
divided into tourist destinations in Thailand. Tours and leisure travel, health tourism 
of Ranong. The findings are reliable, the researchers refer Tourism Authority of 
Thailand to visit the province. The questionnaires during peak periods of the province 
in December 2016 to late January 2017, which amounts to a lot of tourists. In order 
to understand the behavior and opinions of tourists in traveling to medical tourism 
Ranong. This will be a strategic approach to promoting health tourism and health 
medical tourism marketing strategy to promote the province.  

The study found that female popular health tourism Ranong than men By 
65.25 and 34.75 percent, respectively, ages 15 - 23 years old were the most popular 
tourist destinations are getting healthier Ranong 28.75 percent and the second was 
aged 33 - 41 years old, married, with 46.00 percent, up 49.00 percent on a tour of 
the respondents to comment on the medical tourism hot springs in the product in 
very valuable x  = 3.95, the price was high, with a x   = 3.91, the distribution channels at 
a high level with an x  = 3.78 promotion.  

 
Keywords: Strategy, Marketing Mix Strategy, Tourists, Health Tourism 
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